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Ordre du jour

*9h15

*10h

+10h45
*11h15

*11h45

*12h15

12h30

*14h
*14h30

17h

Communiquons ensemble pour faire connaitre la marque Valeurs Parc, Solgne Louis et Laure Reynaud
Adopter une signalétique aux normes, efficace et harmonieuse, Nicolas Bouedec
Actualités du réseau, Laure Reynaud

La parole est a vous : vos projets 2018

Présentation des nouveaux marqués, signature des conventions et remise des diplomes
en présence de Dominique Santoni et Laure Galpin

Visite du Centre de vacances Léo Lagrange, Rémi Bondu, directeur

Repas local cuisiné par le Centre Léo Lagrange

Présentation et visite du Centre de sauvegarde de la LPO, Aurélie Amiault, responsable du centre

Formation « Mieux connaitre I'offre agricole du parc et savoir ou la trouver» Myléne Maurel

- Présentation du Projet Alimentaire Territorial et des lieux de vente des produits

- Dégustation des 4 produits emblématiques du territoire : pain, vin, fromage de chevre, huile d’olive et présentation
de leurs signes officiels de qualité (AOP/IGP...)
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COMMUNIQUONS ENSEMBLE POUR FAIRE CONNAIT

LA MARQU EVALEU RS PARC, Solgne Louis et Laure Reynaud

- —

>— L - - e =

-—

1. Le plan de communication 2018 pour la marque Valeurs Parc naturel régional du Luberon
2. Les opérations locales, régionales et nationales de valorisation de la marque

3. Les indispensables a adopter pour parler de la marque
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Avec 1amarque Valeurs Parc, nous vivons et agissons ici pour
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Action spécifique pour les caves : une fiche
illustrant le territoire a joindre aux jaquettes
de présentation des cuvées

Plan de communication 2018 pour la Marque Valeurs Parc du Luberon
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" COMMUNICATION INSTITUTIONNELLE DU PNRL

Lettre du Parc
« A la une » en juin

Parc

naturel

régional

du Luberon

Une autre vie sinvente ici

Mars 2018

A LA UNE

Plan de communication 2018 pour la Marque Valeurs Parc du Luberon



1 article/reportage par commune
pour bulletins et magazines
municipaux

+ 1 kit de communication marque

par commune
+ publication sur page Facebook du

Parc

Plan de communication 2018 pour la Marque Valeurs Parc du Luberon

Nina et Thierry Crovara
Hételiers

Arrivés de Suizse il y 2 vingt ans, Nina et Thierry Crovara, hiteliers de profession, avaient décidé de
racheter une ferme vieille de 200 ans déja transformée en hotel dewx étoiles, pour lui faire gagner za
troisiéme étoile. Le Mas des grés 3 Lagnes est sujourd'hui un hitel de charme logé dans un vieux mas
provencal parfaitement restauré par les artisans locaux et qui inspire calme et tranguillité.




" COMMUNICATION TOURISTIQUE DU PNRL
Site Internet du Parc
Rubrique UNE TERRE DE RENCONTRE

> Se loger, se restaurer

Parc UN TERRITOIRE UN ESPACE UN QUOTIDIEN A UNE TERRE DE
naturel EN ACTION D’EXCEPTION PRESERVER RENCONTRE
régional
du Luberon

Une terre de rencontre > Les hébergements partenaires A AA+ @ @ °¢

Les hébergements partenaires
du Parc du Luberon

Hotel de charme, chambre d’hétes, gite, camping ou centre de vacances... Vous recherchez des adresses pour vivre un tourisme responsable ? Le Parc naturel régional du
Luberon vous propose des hébergeurs qui se sont engagés dans un autre tourisme, respectueux des hommes et des patrimoines naturel et culturel.

Plan de communication 2018 pour la Marque Valeurs Parc du Luberon
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Plan de communication 2018 pour la Marque Valeurs Parc du Luberon
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Plan de communication 2018 pour la Marque Valeurs Parc du Luberon
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Dépliants :
mise a jour de la
carte géotourisme

Plan de communication 2018 pour la Marque Valeurs Parc du Luberon

GEOTOURISME
EN LUBERON

de la Terre

Paysages
villages perchés,
musées et sites,

itinéraires

www.parcduluberon.fr

Découvrez o géologie et le pafrimeine du Luberon
avec un géopartenaire professionnel de
l'occompagnement sur le femain !

ment die

est réglemenié |
-

ot s

Des emprei
Guelle surprise d
couverte d'emp
de gazeles !

‘Ces animaux viv
en bordure d'un
excepfionnel et

Mamaira A
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Un groupe de travail « Valoriser la Marque Valeurs Parc »
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PARC NATUREL REGIONAL
DU LUBERON
-

APPEL A
VOLONTAIRES...

Plan de communication 2018 pour la Marque Valeurs Parc du Luberon



Les publications Parc
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Les opérations

L
NATUREL)
14

-
- *
ENGAGES ENSEMBLE®

POUR LE RESPECT
DELA NATURE

LG

- - :
PANODISSEMENT ¢

RDELHONME

NOS VALEURS SONT VOS VALEURS

@z
&

ja
VALEURS PARC NATUREL REGIONAL.

Pourquoi pas vous ?

Votre contact

W Jarc gyreases-arlagelses It
W cOnstamer-$arcs 1

Emplacement logos partenares en noi et banc

BENEFICIEL DE LA MARQUE
VALEURS PARC NATUREL REGIONAL
POUR DYNAMISER VOS ACTIVITES

PARC NATUREL REGIONAL
PYRENEES ARIEGEDISES

NOS VALEURS SONT YOS VALEURS

régionales de valorisation de la Marque

Pourquoi les Parcs naturels régionaux
ont-ils crég une marque partagee?

Quels prodults et services peuvent
benéficier de la marque?

I20fes Issas
10-aflmen

*» 0es prodults du territaire d parc,
oL des profu talres transtermes
ans Ie 7 5 COmposznts
de dase en provienaent, majoritairement

ux fadriqoes dans Je Parc
traditionnels ou ianovants

* gs produits
s2lon ges sa

* lgs services, notammeat Louristigues, roposés
sl [¢ territoire du Parc : Rebergement, activités
e oisirs, sport, cuiture.

Qu'apporte concrétement
la marque d votre activite?

#* Yous ntégrer e seau o

* Yous partagez des expirinces

Celle margue partagée us assure el pous assure,
& Lous, une réelle plus-value ordce & I'ageltion
e offarls g EHaCUN aU National comMe Sur I8 ter

Comment rejoindre fa dynamique
de marque?

PARC NATUREL B
DES ALPILL

rain

Une autre vie Sinvente ici




Un site internet grand public = Evolutions 2018

www.cheminsdesparcs.fr s e

-—w W W w
WWW. chemmsdesparcs.fr ¢
Do

Services tourlsthues
(flux APIDAE)

Ulse autre vie sinvente i

%lr 0.8 0. 0.p:8.80

des PARCS

CHEMINS l

Application mobile Module itinérance
Traduction anglaise (clef en main)



http://www.cheminsdesparcs.fr/

= Actions 2018

Press book « Best of parcs »

Salons grand public g
Primeveére Lyon, 2015
Marjolaine Paris, 2016

‘Inspirations

découvertes
82 OU;";:M"P .¢0
Salons
Eductours pour voyagistes - mars : Salon FIETS & WANDERBEUR a Utrecht (NL)
Marché scandinave ; Littoral autrement; - mars : Salon du randonneur a Lyon
La Montagne autrement - oct. : Salon des Comités d’Entreprise a Marseille

Agences eéotourisme - nov. : Provence-Alpes-Cote d’Azur Travel Tour (TO)



Site grand public

www.consommer-parc.fr

Evénement Grand Public

Destination Parcs Paris Bercy
- 12-15 oct 2017, 4 jours a Paris

- 19 000 visiteurs

- 2 pros marqués présents

+ syndicat AOC Luberon

+ huile AOC Pierrevert g
- Importantes retombées presse (France 2, France 3, France

Inter, Le Figaro, le Parisien, etc.)

= Actions 2018

Pique-nique géant des parcs

- 16 septembre Journées du Patrimoine

- 3 sites de visites marqués

- Fédérer les marqués

- Mettre en avant le vin marqué (dégustation)


http://www.consommer-parc.fr/

Le guide d’utilisation de la marque Valeurs Parc

Toutes les bonnes pratiques a adopter pour se saisir des outils existants

PARGS NA
de Proven

A NS -

TURELS AEGIONAUX
ce-Alpes-Cate d'Azur

A

GUIDE D'UTILISATION

de la marque Valeurs
Parc naturel régional

pour Ies prestataires touristiques

Edition 2017

P
_/f\ //—\ /\/\*\ /.'ﬂr'\/_‘/

5.0.0. 75 8.6

NOS VALEURS SONT VOS VALEURS

- Nous communiquons pour vous !
- Comment mettre en valeur la marque ?
—> Comment parler de vos engagements ?

- Jouer la carte du réseau des pros marqués



Devenez des exemples pour Ies nouveaux marqués !

Le logo de la marque sur votre site internet = une lisibilité accrue pour tous !

GALERS DECOUVREZ
PAR(
NATUREL :
0N ':;:,t "
PDF A A It
¥ v . —
ou

PARC NATUREL REGIONAL
DU LUBERON

Votre site web

consommer-parc.fr
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* Les |nd|spensables a adopter pour p: parler de Ia marque.

Devenez des exemples pour les nouveaux marques!

le logo de la marque sur votre site internet = une lisibilité accrue pour tous!

Analyse de vos sites internet :

— 13 structures ont mis le nouveau logo
— 6 structures ont laissé I'ancien logo

— 13 structures n’ont pas mis le logo
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-_ L?E indispensables a adObt?r pour parler de la margue

Inspirations / bonnes pratiques :

http ://domained eSfinetS.fr/ L) o A &) Q ® domainedesfinets.fr/developpement-durable/valeurs-parc-nature E 50 % eoe ﬁ Q_ Rechercher * iINn @ =

¥ Les plus visités ‘ Débuter avec Firefox @ Galerie de composant...

>

nent B smme f mmn.clu menu

an ~ - & @

A vair aussi
Accusll Notre Engfgement.. __ ——

Une margue commune: o

Engagés ensembic powr |a préservation de Menvironnement, lcs
tion des ressources naturelles et culturelles propees

\aque territoire.

Clest dans cote perspective que les Parcs ont créé ensemle ks marque « VALEURS PARC NATUREL REGIONAL »

Ce s0nt ces valears que nous nous attachons 3 partager ! B

La marque met &n avant des prodults

services du territoire obélssant & des crit

pédifiques, supris de consom.

mateurs de pls on plus sensibles aux enjeux du développement durable

Ce sant tautes ces entreprises cngage

MM ROLS GUE NOLS VOUS Aropasons de décousrir dans notre page - « Des

partenalres engagés » [fiste nan exhaustive I}

Nous vous Invito:

or sur ke cto

A travers cette margue « VALELIRS PARC NATUREL REGIONAL », nous nous sommes donc engagis dans e partage ot
\e développemart de notre cher terrioire du LUBERON. o acteur économique responsable | G
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Inspirations / bonnes pratiques :

http://masdesgres.com/

G 0 ® masdesgres.com

67 % e @ | | Q Rechercher v N @

£ Les plusvisités @ Débuter avec Firefox @ Galerie de composant...
» 3 . : \ 5 | ‘ ‘\\\ H

RESERVATION

SABONNERALA
NEWSLETTER

DONNEZVOTREAVIS

“EXCELLENT™

269 vt o

Hotels

au

PARC NATUREL REOIONAL
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Inspirations / bonnes pratiques :

https://www.gites-aiolo.com

g @ @ https://www.gites-aiolo.com/label-luberon 50 % e @ % | Q Rechercher v IN @O =

£ Les plus visités @ Débuter avec Firefox @ Galerie de composant...

Py

LES GITES DE L'ALOLO

Les gites sont labellises
“Valeurs Parc Naturel Régionat’,
une marque au service du
developpement durable des
teritoires

Pourquoi les Parcs ont-ils crée ensemble une marque commune ?

Engagés ensemble pour Iz préseruation da Tenvirarnsmant, pour le bisn-Strs des femmas ot
das A insi qua p ie locals, las. natursis régic

cutturalles propras & chaqus torvitcira.
. s pomh

Castde ive qua les
‘marque VALEURS PARC NATUREL REGIONAL, déposés par IErat et pramus locaismant
comma au national.

Qu'apporte la marque aux entreprises et aux consommateurs ?

Lamarque produit ices du territoére obéissant & das référents
? supris di de plus an plus sensibles

durable.
Laz béndficiaires (sntraprensur individus], sociées, coapérative, STCA, ste en ascord cves fes
valeurs da lo Marque) s'af d 5 pour
le développement de leur tarritoire.

5 - somal d

g démarche da progrés.
Quels produits et services bénéficient de la marque ?

¢ des produits agricales, agra-ali
tarritoire,

. i st
activités de loisires...) propasés sur e eerritoire.

>



Inspirations / bonnes pratiques

https://www.maslabaou.com

c @

[(OF https://www.maslabaou.com/index.php/fr/accueil/actualites E 67 % LI ﬁ Q Rechercher

¥ Les plus visités . Débuter avec Firefox @ Galerie de composant..

e A oo I G e

Gites de chame en Frovencs
ctoall |

&

N @

METEQ DE LA SEMAINE A CERESTE

MERCREM - 17" JEu - 1_5" VEMDRED - 18 BAMEN - ‘_1 ) DIMARNICHE 1_5” LU L
L'ACTUALITE 4 LA BAOU

‘Sulez Tachaing 2u Miss o2 L3 BE0u Sur noe page FacsSook

tH

OHH2MT

Brande fierté! La margue = \ re Maturel Régional du Luberon » vient d'étre décemée au Mas de La Baou!

Ce lal:el lewmpelse nos ellons pour trolnler un Equilibre entre Tactlvitd humaine et la protection de notre superbe environnement (respect de la
o du limitation des impacts environnementaux du tourisme...)

Motre but: wmrlbner 3u développement durable de notre région pour vous permettre de découvrir ce quislle of fre de meilleur!

PARC NATUREL REGIONAL




ensables a adopter pour parler de la marque

Inspirations / bonnes pratiques :

https://www.bistrolespoulivets.com

> C o ® @ https://www.bistrolespoulivets.com/labels 30% e @ Y| | Q Rechercher ¥ INn @ :

¥ Les plus visités ‘, Débuter avec Firefox @ Galerie de composant...

fmwi  Low G N eteis  uless  Sdeerers  Comas

cedBistro les Poulivets 622

@& Bistrotde Pays @&

is do ot tvoir oh dn e

AR MATERL BRIENA
LN




Inspirations / bonnes pratiques :

http://www.campinglevallon.com/

< C @ ® www.campinglevallon.com/# 67% oo @ | | Q Rechercher v oIIN @

L} Les plus visités . Débuter avec Firefox @ Galerie de composant...

LE!LIUBERON A VELO

PARC NATUREL REGIONAL
DU LUBERON




ADOPTER UNE SIGNALETIQUE AUX NORMES,

__EFFlCACE ET HARMQN'EUSE, Nicolas Bouedec{ chqr_ge de mission—=

1. Publicité, enseignes, pré enseignes, RIS... De quoi parle-t-on?
2. Qui fait quoi en matiere de signalétique

3. Que fait le Parc du Luberon sur ce sujet?

4. Quelles recommandations pour vous, professionnels du tourisme



Toute inscription, forme
ou image destinée a
informer le public ou
attirer son attention.

Constitue une pré-
enseigne toute
inscription, forme ou
image indiquant la
proximité d'un
immeuble ou s'exerce
une activité déterminée

ATELIER 4

Constitue une enseigne
toute inscription, forme
OuU image apposée sur un
immeuble et relative a
une activité quis'y
exerce.



quoi parle-t-on?

—

Signalisation qui dépend du Code de la Route, en Mobilier urbain, installé a proximité d’un

agglo ou hors agglo, permet de signaler les stationnement, il offre aux usagers des possibilités de
activités qui ne peuvent pas étre signalés par des se repérer ou de compléter une information

pré-enseignes
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Le Maire / Le Préfet
Le Maire a la compétence « publicité » si la commune dispose d’un Réglement Local de Publicité (RLP).

Cette compétence donne au Maire le pouvoir d’instruire les demandes

et de mettre en oceuvre des procédures

administratives d’enlevement des dispositifs en infraction. Le RLP est réalisé sur décision de la municipalité.

Dans les communes qui n‘ont pas de RLP c’est le Préfet qui a la compétence. La DDTM a le devoir d’instruire les

demandes, d’assurer le contrble et d’entamer les procédures.

afficheur

Il met en location aupres de
professionnels privés des dispositifs de
support de publicité (publicité ou pré
enseignes).

Mairie, de la DDTM ou du Parc.

I’ annonceur

Il est celui qui souhaite signaler son activité. Il doit au préalable s’informer
de ses droits et devoirs en matiere de publicité extérieure aupres de la

Il peut s’agir d’un parcours difficile.......

Et le Parc la dedans ?

Il fait le lien et sert de plate forme des compétences. Il informe et explique.
Il propose des méthodes et des alternatives pour concilier respect de la loi,
lisible et efficace des activités locales, et préservation des paysages.

confort de l'usager par une signalisations




————
- -

" Quelques régles nationales...

> La publicité est interdite hors agglomération,

»La publicité est interdite dans certains lieux protégés (immeubles classé, sites
classés, réserve naturelle...)

»La publicité est interdite sur les arbres, les poteaux téléphoniques,
télégraphiques, d’éclairage public, routier et sur les clotures non aveugles

»La publicité est interdite dans les Parcs Naturels Régionaux... (Mais, possibilité
d’y déroger via un Reglement Local de Publicité)

31



Qu’est-ce qu’on pas le droit de faire
= jllégalité / Code de I’environnement

@l I ATELIER 4

Club - Hotel ©
Restaurant
S G S

ENSEIGNE AU DESSUS DE L'EGOUT DU TOIT

\ ——_’—_-
¢ 5 TERRAINS {APT

3 NOUVEAUX |

(Forét ou découve rt)
@ MR Licu dit “Le Chéne” - APT
) Y

T f pegasepaintball
="

PRE-ENSEIGNE RESTAURANT

+ PUBLICITE HORS AGGLOMERATION PRE-ENSEIGNES NON DEROGATOIRES INTERDICTION SUR CANDELABRE
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= Que faltfle Parc du Luberon sur Ie su1et ?

Prise en compte dans notre charte,
de la problématique de la signalétique

 MISSION B : Développer et ménager le territoire

 ORIENTATION B2 : Amélioration du cadre de vie et de la qualité de vie
— Objectif B.2.3 : Veiller au respect le la Charte signalétique

« Le Parc continue l'assistance aux communes pour la mise en ceuvre et le suivi d’application de la Charte
signalétique approuvée par le comité syndical du Parc {(...).

Les techniciens du Parc et les conseillers architecturaux conseillent les particuliers pour I'application de la loi
relative a la publicité, aux enseignes et pré enseignes et de la Charte signalétique ».



— Donne des outils pour comprendre la loi, et pour harmoniser les dispositifs autorisés,
conseille et accompagne pour vanrlser les activités et rendre lisible leurs signalisations

* UNE AUTRE VIiE S IN ENTE iCl
Pera

Ensemble S|gnqlons nos achvﬂes
respecions nos paysages

charte signaléfique - 2014
www.parcduluberon.fr C mmmmmmmmmmm les

Révision de notre charte signalétique en février 2014

BUT : Réactualiser la charte signalétique en fonction de la nouvelle réglementation

» donner les bases de révisions des 44 réglements de publicité qui devront étre révisés avant 2020

» Etablir une méthodologie pour I'enlévement des panneaux illégaux

» Proposer des solutions pour remplacer les pré enseignes dérogatoires et notamment |"utilisation de la SIL
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= Que fait le Parc du Luberon sur Ie su1et ?

Actions du Parc aupres des communes pour améliorer la signalétique

Actions engagées :

»Animation d’'un groupement de commandes sur 16 communes pour la
révision ou |'élaboration de leur reglement local du publicité
( RLP a réviser obligatoirement avant le 13 juillet 2020 !)

»Animation d’un groupement de commandes sur 14 communes pour
I"élaboration de plans de jalonnement SIL

» Animation de réunions publiques
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Reglement locaux de publicité = Publicité, compétence du Maire

>||IParc naturel régional du Luberon

= = ‘*:‘,,,,?7(‘ s
] | | , = & fif
. i = ( ; ( régional
f' V \ ) ! ! { A’LPES-DE-HAUTE- . cuLugem
! } 1 4 3 7 ‘ PROVENCE o Territoire du

VAUCLYUSE

Charte signalétique

auv 23-09-201¢6 Proposition de régles et zonage sur la commune

Réglements locaux e de Murs O
e - 0 Panneaux d'agglo o
de publicite S “ Publicité sur mobilier urbain :

[dzerz
'

= Interdites

agarde:
d'Apt
G

Légende
RLP* approuvé

Enseignes et préenseignes temporaires :

= Les dispositifs temporaires sont disposés
uniqguement sur la grille de [école et sur un
panneau d'affichage situé aux Plaines

RLP* en cours de révision

e

Saint-Martin- RLP* en élaboration

de-Castillon

|l R W

Limites départementales

Limites communales

N Piemevert S
-4 °"" / - [ Périmétre du Parc
\ SCELLEEAU SOL
. — R & /A% | a2 | by e sion | &tsbiisement | P12 | T3z s:::cm en étage i;ﬁgnm) &D en étage
- sa
\ Interdit
". // omt s 1 Interdit leéise(rmwslﬂe
°rbleres - 20% (045 mae| 1 15% 045 mde 1 n‘s(xmué:um Autorisse depuisia ol
Beaumont- oy ; LY e i h:nﬂ:\: Autarisé ‘m:\'eu;eﬁj 322';
de-Pertuis L ge2m
‘k \ - — { )
) ‘ ) ? V ~||* RLP : Réglements Locaux de Publicité
P~ 1 b ) { ‘\ 7 -
BEOUCHES-DU-RHONE * ‘ . "
4 T « ; VAR | G ‘
) —~ 3 h - f _:s Kms.
— L \ e : ‘vvv / | | [ 2 )
———— ‘ N -~ { { 1:350 000
: \ 3 Date : 21/09/2016
Sources : PNRL, BD Carto
T 4 S i ‘ \ ) S/ / % ] o o VU BaseDeDonnées®-SIGN PFAR 2007-2013
o u X ’ B & 4 ) e e b Cartographie : M. KREBS-SIT-PNR-PACA-Luberon
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Communes dotées d’'un plan de jalonnement SIL

Saint-Saturnin-

Saint-Martin-

Cavaillon

Cheval-Blanc

Merindol |

BEOUCHES-DU-RHONE

'« W |

. Brousses

Reillanne

Y ol ,_Vlllemu
" Cereste M°"'WS“I\

de-Castillon

Revest-des-]

\ Montfuron f
ms

ALPES-DE-HAUTE-
PROVENCE"|

Inl M rﬂn

Manosque

Beaumont- ™
de-!

Pertuis

VAR

du Luberon

Territoire du

Parc naturel régional du Luberon

Charte signalétique

av 23-09-2016

Plans de jalonnement
SIL : 33 communes

Légende

Communes disposant d'un plan
de jalonnement SIL ou ayant un
plan en cours de réalisation

—= Limites départementales
Limites communales

D Périmétre du Parc

Parc Naturel Régional du Luberon - Commune : Lacoste
“ Analyse des liaisons \ Pole : camiéres du chateau  Type : activités culturelles
~7

E—
4

1:350 000

Date :21/09/2016
Sources : PNRL, BD Carto
BaseDeDonnées®-@IGN PFAR 2007-2013
Cartographie : M. KREBS-SIT-PNR-PACA-Luberon

Parc naturel régional du Luberon - SIT des PNR PACA - www.pnrpaca.org

Poles: ® Actvites culturelies, de losirs, et métiers dart @ Commerces, Equipements : @
. ectauraion © '] © 0c21 (position)

L’Hétel Rouge

E Le Liond'Or =>

n Cave de Martin =

&  Beau Soleil
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-' ﬁhe it le Parc du Luberon sur Ie su1et ?

Actions du Parc aupres des professionnels

Actions engagées :

>Réponse a 40 demandes par an, d’artisans, de commercants,
d’entreprises, pour des conseils pour l'installation d’enseigne, de pré-

enseignes, de lames SIL...

»Conseil / notre charte signalétique/ reglement local de publicité
communal /Code de I'environnement

06/04/2018 Note d'orientation stratégique développement des Parcs 38
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ENSEIGNE / PROPOSITION CHARTE SIGNALETIQUE PARC DU LUBERON

ENSEIGNE A PLAT PERPENDICULAIRE STORE BANNE SCELLE OU POSEE AU COMMERCE EN
SOL ETAGE

SURFACE SURFACE > NOMBRE LxH SURFACE HAUTEUR C NOMBRE HAUTEUR SURFACE MAX
PAR a 50 m? MAX MAX
FACADE <
a 50m?2

Zonel 2 m2 MAX 2 m2 MAX 1 0,60X0,60m 0,60m?2 0,15m 1 5m 1 m?

Centre-ville

7Zone?2 8 m2 MAX 8 m2 MAX 1 0,60X0,60m 2 m? 0,20m 1 5m 1 m?

, Totem : 3m
Pénétrantes
Zone3 2 m2 MAX 4 m? MAX 1 0,60X0,60m 2 m? 0,15m 1 5m 1 m?

Hors agglo
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Recommandatlon pour Ies enselgnes

> Interdites au dessus de I'égout du toit (Code de 'E R 581-60)
»Interdites au-dela de la limite déterminée par le niveau du plancher du
1er etage

>Les enseignes sur clotures non aveugles (grillage) sont interdites dans
les RLP des communes du Parc

»Les enseighes numeériques sont interdites, ainsi que les enseighes
lumineuses clignotantes, fluo, lasers...

> Les enseighes préconisées sont les suivantes : peintes sur les facades,
en fer forgé, en lettre découpées.
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Pour une enseigne : autorisation préalable via un formulaire CERFA N°14798*01
» Demande a envoyer en Mairie, si la commune est dotée d’'un RLP

» Demande a envoyer a la Préfecture (via la DDT), si pas de RLP

» Demande en 3 exemplaires en LRAR ou dép6t contre décharge datée

E l Demande d'autorisation préalable @

b . -

e QU e g de nouvelle installation 2 N L
i de remplacement Q

Ministére chargé

de I'environnement de modification a

d’un dispositif ou d'un materiel supportant de la publicité,
une préenseigne ou une enseigne

Livre V -Titre Vill - Chapifre 1% - art. L. 581-9 et L. 581-44 , R. 581-9 & R. 581-2] du code de I'Environnement

C dre réservé a I'administrafion
Date de réception Dossier fransmis a Numéro d'autorisation
le / /

——t AsrQ préfet de région O AP

Compleiet la pclile eoncemani le cispomﬁ visé par la demande d’autorisation
Uni mp imé ep ‘yp e de dispo:
Lorsque plusieurs d f d méme yp nstalless I méme terain, un seul |mp ime p ut &tre renseignée.
Lorsquep el3e »g nt installées pour une méme activité, un second imprimé doi e ren .se.gné,

1. ldenhte du declaram pro;ehn} d'exploiter le dl:pouhf
Vous étes un particulier - Madame ] Monsieur a
Nom Prénom
Vous étes une personne morale :
Déncmination Raison sociale :
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Recommandatlon pour Ies pre enselgnes derogatmres -

Depuis le 13 juillet 2015, ne sont autorisées, hors agglomération, que les pré-
enseignes dérogatoires suivantes :

v’ Fabrication et vente de produits du terroir (2 dans un rayon de 5 kms)
v’ les activités culturelles (2 dans un rayon de 5kms)

v’ les monuments historiques classés (4 /10 kms)

v'Les manifestations temporaires

Les autres pré-enseignes doivent étre enlevées, car elles sont devenues non
réglementaires !

Action a engager par le Maire (RLP) ou les services de I'Etat (DDT)

Attention, en cas de non enlevement par le propriétaire, apres mise en
demeure, possibilité d’'une astreinte journaliere de 208,17€.
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andation pour les pré-enseignes dérogatoires

‘7 -

omm

Le Moulin

du Luberon
Hule d'Clive & Tapenades

1,10m mini /1,60 m maxi

Installation sur domaine privé,
Avec autorisation écrite du propriétaire
A 5 metres du bord de la chaussée
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Que S|gnaler avec la SIL (Slgnallsatlon d’ Informatlon Locale)

Charte S.I.L. du Conseil Départemental de Vaucluse — Hors Agglomération

Activités signalables et conditions

» Caves coopératives et caves ou caveaux qualifiés pour I'accueil touristique
» Produits du terroir : points de vente directs labellisés

» Sports et loisirs : sites de loisirs aguatiques, notamment naturels hors agglomération ; aires
d’accueil aménagées, randonnées pédestres, équestres et VTT....
» Sites et Monuments remarquables

» Hébergements (hotels, campings, résidences de tourismes, meublés de tourisme classés,
chambre d’hotes labélisés)

» Possibilité de dérogation pour certains restaurants (éloignés de la voie principale)
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" Guide techniqu

Conseil départemental de Vaucluse

LPES DE HAUTE
PROVENCE

Direction des Routes et des Interventions Territoriales
Service Coordination des Services Territoriaux

Signalisation
d'information locale :
guide technique

SCHEMA DIRECTEUR DEPARTEMENTAL DE S.LL.

SCHEMA DIRECTEUR DE
SIGNALISATION DIRECTIONNELLE
ET TOURISTIQUE

Charte de mise en place de
la Signalisation d’Information Locale

CHARTE DEPARTEMENTALE DE S.I.L.

Tuillet 2015
Décembre 2015 ASCODE Version 3.0

06/04/2018
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Matériel préconisé : Panneaux CE

Panneaux CE
A
[ A £ An R
(E3a (Eda (E4( Teman dz camping (E5a (E5a Foinl de départ
seat: dinfomabion senie T2 e campng pow Emes pour tenles, Ervanes # Auberge e punesse dun tinérase pédesre
AnEIEAES
Fd 4] &]
(E6D Font de déparl dun arasd & CE14 Imstalbons amesibles (k152 El6
de ski de fond Emplacement pour pigue-nigue i personnes fendi@pées Dsinbubon de crburant Resiaueni
. p £
— ~ i
G E18 (N (E24 Sabon devvicbmge pos CEZS Dsbitadeur
Holel ou mole Dbl de boksors Ponl dewue Eavanes, il o-EaeEnes el @ te bl de bangue
3] Bz de siabonrement dégiée A
Pste de décanrage I DisEE

06/04/2018 Note d'orientation stratégique développement des Parcs



Palette des couleurs

Produits du terroir
RAL 5007 Vet eilage - Awey 567 Leat grean

iz .
RAL 3031 Rouge orientzl - Awery 03 Tomato red i‘

Hébergement - Restauration -
RAL 5015 Bleu diel - swery 935 Inbense bue

= ~AX = AR

(Garages - Stations-service
RAL 70136 Grs plafine - Avery 960 Dove grey - Col grey 7

Commerces
Avary 577 Lemon

Y| |m=

Activites culturelles
RAL 1001 Beige - Avery 514 Team

Metiers d'art

RAL 2004 Orangé pur - Avery 910 Dark orange
Activites de loisirs

fwery B85 Sping Bme

Monuments Historiques

RAL 302 Erun séourilé - Avery 976 Brown - IVE 108 59 42

References coulenrs Avery {marque dodhesifs utilises pour ko réalisation
des pannemu) : gamme 300 Supercast - durabalité - 710 ans

e e — - —

Charte graphique de notre charte
signalétique a respecter (couleur, logo,
police....)
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- Demarche 3 suivre pour la pose d'une Iame SIL

v’ La SIL doit suivre les régles de signalisation routiére (pas de logo commercial)

v' Le conseil départemental gére I'implantation de la signalisation sur les routes
départementales et les communes geérent la signalisation sur les voies
communales.

v Toutes les demandes sont a faire a la Mairie du lieu d'implantation
» Sur route communale : accord de la mairie
> Sur route départementale : obtention d’'une permission de voirie par les
services du Département

L411-6 du Code de la Route

v' Le droit de placer en vue du public, par tous les moyens appropriés, des
indications ou signaux concernant, a un titre quelconque, [la circulation
nappartient qu aux autorités chargées des services de la voirie. o



Un cas concret...

Monsieur et Madame Luberon, propriétaire d’'une chambre d’h6te classée, sur la
commune de Lacoste, éloignée des voies de circulation souhaitent implanter un
« panneau » pour signaler leur activité depuis la route départementale :

= (Catégorie « Hébergement »

= Droit a une pré-enseigne ? = NON car pas a une activité dérogatoire

= Droit aunelame SIL? = OUI, 2 lames SIL aux couleurs de |la charte (bleu ciel)
= Modalités, se renseigner en Mairie / plan de jalonnement des activités

= Le financement de la S.I.L. est assuré par le pétitionnaire

= Une permission de voirie devra étre obtenue et délivrée par le Conseil départemental avant tous travaux
= Se rapprocher d’'une entreprise locale pour la fabrication de la lame SIL (environ 138 € HT)

Exemples de dispositif SIL type DC43

aimplanter 15 m minimum avant l'intersection.

0E 05 4 U8 gs
E Lbe Mas des Gcres#
q_,: [ ':lr-':J 53
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= Vra| /faux sur la pub la S|gnalet|que Ie Parc

— « C’est parce que je suis dans un Parc qu’'on m’oblige a retirer mon panneau
— « Personne n’est venu me voir, alors je le laisse ».

— « Mon panneau est sur un terrain privée, donc je le garde ».

—« Jai le droit de mettre mes logos sur mes panneaux »

— « Pour étre sur la SIL, je m’adresse a la mairie ».

—« Il faut bien que mette mon numéro de téléphone pour que les clients puissent
m’appeler ».
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L’ACTUAL'TE DU RESEAU Laure Reynaud

- Objectifs de marquage 2018
- Point cotisations
- Lancement de la démarche de renouvellement de marquage

- Présentation de Céline Marse Stagiaire pour 6 mois



Marquages 2018

— Prestations touristiques: + 6

- Vin: 6 renouvellements + 1 nouvelle cave (7)
Signature des conventions avant les vendanges

—> Pain : travail en cours nouveau référentiel variétés paysannes de blé

Tourisme : 32 prestataires
Produits : 7 caves

Référentiels
= Vin : remodelage en cours (commission Marque Fédé en mai) - | y

MMMMMMM

. 7 Vd . \ . Rt ot Sai ne-les-Orgues.
—> Tourisme : référentiels a jour WS /J\/’K e P
Si -la-Rotonde/™ z

eeeee
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Conventionnement & appels a cotisation 2018

— Produits : 2018 transitoire, cotisation janv 2019
— Prestations touristiques :
v’ 23 actes d’audits facturés en 2017 (21 MP + 2 CETD)

1 20 nouvelles conventions + appels a cotisation pour les marquages 2016 & 2017 => mai 2018

VV Leo Lagrange, Camping Roumavagi, Ferme de Gerbaud, Chateau Perréal, Jas de monsieur, VV Biabaux, Moulin de Lincel, Hotel
Universitaire du mieux étre, Gites écologiques de I'Aiolo, Camping la Couteliere, Marche a I'étoile, Restaurant la terrasse de Lurs,
Mas La Baou, Bistrot Li Poulivet, Restaurant la Fontaine, Bistrot de Niozelle, La campagne St Lazare, Nicolas cuisine le monde, Bistrot

I'lmprévu, Camping le Vallon.

AN NG
Lancement de la démarche de renouvellement des marquages P ——

Autoévaluation + visite de controle e

[ 12 renouvellements pour les marquages 2013 & 2014 => mai a septembre
Mines de Bruoux, Conservatoire des ocres, Poterie de Pierroux, Hotel Charembeau, Chateau de Lourmarin, Domaine des Finets,
Li Poulidetto, VV le Grand Luberon, Ecomusée de I'Olivier, Le Mas des Gres, Provence Hipposervices, Chante coucou

Pour nous aider Céline MARSE, stagiaire du 19 mars au 19 septembre ©



t 2018

-nous VoS proje

Partagez

La parole est a vous
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" Présentation des nouveaux marqués 2017

s André Berger, Laure Galpin

PARC NATUREL REGIONAL
DU LUBERON
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La fontalne Restaurant a Villars
Nadine & TJebbe Zijlstra
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Campmg le Vallon a Bonnieux
Véronique Leclercq & Olivier Larousse
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\ olas cuisine le monde chef a domicile 3 Apt
Nicolas Daubigney

Au renu ce nidi

- FOCCAC'A Aux oU'VES VERTES BT RONARW
(BLE MEUNIER DV PAYS b'arr)
_ HOUSSE DE BETMERAVES Au CHEVRE FR4(s
( T- BOURGUE A HENERBES , BERGER(E D BERDINE )
_ TARTE AuUX COURGETES , AUBERGINES €T RESTO
( BLE HEUNIER | S-AUGIER #' STSAT, CAT TOVRVIUE)
_ SALADE DE PETT- EPEAUTRE, POIURONS,
TOMATES AN CIENNES €5 AN CHOIADE
(FERME D Us GRANCHANE A'SEDERCN/, cAT™ TOV
— PLATEAu DE, FROMAGO DE CHEURE 1}
CLAT TOURVILLE)
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CLE STPIERRE A APT) e : d
_ PANNA ColfA Au BASiLic tTRoN & HARNEE 11T i

DE NECTARINES g

(R-SiGNORET A'S"SATURNIN) . ..
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Bio « local cl'esr prey
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Bon  APPETIT L




a Cémpagne Saint-Lazare, Gites & Restaurant a Forcalquier
Isabelle Chamant
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Bistrot I'Imprévu aux Beaumettes
Sylvie Vallion
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"I'_'a te'rrasse'de Lurs, restaurant
Estelle & David Arcos

—_—

NI
i | P/
4 -

D Gilles Abegg




—- -
- '

=~ PRCTLIE - :
a mas de la Baou, Gites a Céreste
Francoise & Alain Alter
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Bls'-trot Li Poulivet, Restaurant 3 Oppede
Sandrine & Patrick Piquet
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Cave Lés Coteaux de Gramb0|s

Joel Reynaud, Sandra Garmer Noemle Bernos
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Visite du Centre de vacances Léo Lagrange | | - 15 min

, Rémi Bondu







V|$|te du Centre de sauvegarde de EREIE sauvage

Aurel/e Amiault

e =l
Centre regiona_l:}ersauvegarde de Ia faune sauvage
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De 14h30
S . N=A\a 17h
et savoir ou la trouver» Myléne Maurel NS
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1. Présentation du Projet Alimentaire Territorial
2. Présentation des lieux de vente : magasins de producteurs ; marchés paysans

3. Présentation et dégustation de 3 produits emblématiques du territoire : pain, vin, huile d’olive et de leurs

signes officiels de qualité (AOP/IGP...)

4. Echanges sur les besoins et attentes des marqués







